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20 בדצמבר, 2004
החשיפה לאתרי האינטרנט ע"פ סקר TIM – סתיו 2004
בטבלה המצורפת מוצגים שיעורי החשיפה השבועית לאתרי אינטרנט נבחרים כפי שנמצאו בסקר TIM (TNS/Teleseker Internet Monitor) של TNS/טלסקר, שנערך בנובמבר 2004. 
בסקר הנוכחי נבדקו לראשונה שיעורי החשיפה גם לגבי שתי קטגוריות חדשות: אתרים נבחרים של מסחר אלקטרוני וקטגוריית מסרים מידיים (Messenging). 

הסקר נערך בקרב מדגם ארצי ומייצג של 849 משתמשי אינטרנט גילאי 13+ מקרב האוכלוסייה היהודית בישראל.
עפ"י נתונים ראשוניים מן הסקר, שפורסמו בשבוע שעבר אוכלוסיית משתמשי האינטרנט בישראל מונה כ – 3.2 מיליון איש ואישה (בגילאי 13+), המהווים כ- 63% מכלל אוכלוסיית גילאי 13 + בישראל.

שיטת הבדיקה בסקרי TIM לגבי החשיפה לאתרים נעשית כמקובל בסקרי מדיה אחרים (עיתונות, רדיו וכד'), היא שיטת ה – Recall כאשר כל נשאל נתבקש לציין באופן בלתי-נעזר האם ומתי הייתה הפעם האחרונה בה ביקר בכל אחד מן האתרים שצוינו בפניו.


שיעורי חשיפה שבועיים לאתרים נבחרים (סתיו 2004)
	
	נובמבר 2004 כלל המדגם

%
	רווח בר-סמך +/- %
	נתוני מאי-יוני 2004
***
	נובמבר 2004 בוגרים

%
	נובמבר 2004 נוער

%
	

	גוגל
	62.0
	3.3
	(54.9)
	61.6
	64.8
	Google.com/.co.il

	וואלה! *
	57.4
	3.3
	(55.5)
	55.0
	72.0
	Walla.co.il

	Ynet  
	41.9
	3.3
	(38.6)
	44.4
	27.0
	Ynet.co.il

	**Hotmail /MSN (co.il/.com)
	38.3
	3.3
	(34.7)
	38.5
	37.4
	Msn/Hotmail.com/.co.il

	נענע
	33.3
	3.2
	(32.8)
	30.0
	53.6
	Nana.co.il

	NRG מעריב
	24.3
	2.9
	(20.2)
	26.4
	11.8
	Nrg.co.il 

	תפוז
	21.3
	2.8
	(19.2)
	20.7
	24.9
	Tapuz.co.il

	Yahoo!
	21.2
	2.7
	(19.0)
	22.9
	10.9
	Yahoo.com

	סטארט **
	15.9
	2.5
	(13.4)
	16.8
	10.1
	Start.co.il

	הארץ *
	14.0
	2.3
	(12.0)
	16.2
	0.5
	Haaretz.co.il

	One
	13.4
	2.3
	(14.2)
	11.3
	26.4
	One.co.il

	דפי זהב
	12.4
	2.2
	(10.0)
	13.8
	4.0
	d.co.il

	גלובס
	10.5
	2.1
	(9.4)
	12.0
	1.1
	Globes.co.il

	דה מרקר/א-אונליין*
	7.6
	1.8
	(6.9)
	8.8
	0.0
	Themarker/Aonline.co.il

	Goop
	7.1
	1.7
	(7.8)
	4.6
	22.7
	Goop.co.il

	CNN
	6.9
	1.7
	(6.0)
	7.9
	0.8
	Cnn.com

	IOL   *
	3.0
	1.1
	(3.3)
	3.4
	0.3
	Iol.co.il


	וואלה! שופס*
	8.9
	1.9
	-
	9.7
	4.4
	Wallashops.co.il

	נטאקשן
	5.9
	1.6
	-
	6.5
	2.2
	Netaction.co.il 

	פי 1000**
	5.8
	1.6
	-
	6.4
	2.0
	P1000.co.il

	אולסייל
	4.7
	1.4
	-
	5.4
	0.5
	Olsale.co.il


	MSN messenger **
	33.1
	3.2
	-
	30.4
	49.7
	

	ICQ
	30.6
	3.1
	-
	21.9
	83.8
	

	Yahoo! messenger
	4.1
	1.3
	-
	3.9
	5.3
	


	קבוצת הארץ*
	66.2
	3.2
	(62.9)#
	65.2
	72.3
	

	קבוצת MSN** 
	59.4
	3.3
	(42.5)#
	58.4
	65.8
	


*  שיעור חשיפה שבועי ממצה (בניכוי חפיפות) של: וואלה!, הארץ, IOL, דה-מרקר/ A ON-LINE ו-וואלה! שופס.
**שיעור חשיפה שבועי ממצה (בניכוי חפיפות) של: HOTMAIL, MSN עברית או אנגלית, סטארט, P1000 ו- MSN messenger.
*** בסוגריים נתוני סקר TIM, כלל המדגם, מחודש מאי-יוני 2004.

# הנתונים במאי-יוני 2004 לא כללו את וואלה! שופס, P1000 ו- MSN messenger.

הערות לטבלה :
(1)    רווח בר-סמך : מאחר והשיעורים הנם אומדנים מדגמיים, חושב לגבי כל שיעור בכלל המדגם  הרווח בר-סמך הנותן את תחום הביטחון הסטטיסטי (ברמת מובהקות של 95%) סביב כל אומדן, לדוגמא : האומדן ה"אמיתי" של גולשים במהלך שבוע באתר Yahoo נע בין  18.5% ל – 23.9% וכן הלאה. 



(2)     הנתונים בטבלה שלעיל מבטאים את השיעור במדגם משתמשי האינטרנט (גילאי 13 +) שדיווחו כי ביקרו לפחות פעם אחת בכל אחד מן האתרים הנ"ל במהלך שבוע בתקופת הסקר.


אין הנתונים  מבטאים כמות  הקלקות  או  כניסות באתר כלשהו, אלא, הם  האומדן לחשיפה (Reach)          , או כמות האנשים השונים שביקרו לפחות פעם אחת בכל אתר בשבוע שקדם לסקר.

(3)   הנתונים מתייחסים לגלישה לאתרים ממקום כלשהו: בית, עבודה, ביה"ס, וכו'.

(4)    השאלה שנשאלה הנה שאלת RECALL כמקובל בסקרי חשיפה למדיה, כאשר כל נשאל נתבקש לציין    באופן בלתי נעזר האם ומתי הייתה הפעם האחרונה בה ביקר בכל אחד מן האתרים שצוינו.

דו"ח סקר TIM המלא בקרב פרטים (13+), שממצאיו מתפרסמים בימים אלה, חושף גם את הפרופילים הדמוגרפיים של גולשי האתרים השונים וכן את רמת ה"נאמנות" (גולשים בלעדיים) או ה"חפיפה" של גולשי האתרים השונים וכדומה.
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